Logistische Daten:

Sorte: Biermischgetrank Stammwiirze: 12,80 % Alkoholgehalt: 4,90 % Brauart: untergarig

Artikel-Nr. Artikelbezeichnung H MM_.NHM”””MM. hl /Palette %ﬂ»ﬂmimi:mﬂ%

144,30 €
Europalette 24 x0,33 | 4100130600227 40x24x0,331 (inkl. Palettenpfand) I 120,8 x 80,4 x 146,0

144,30 €*
Europalette 4x6x0,33 | 4100130600241 40x4x6x0,33| (inkl. Palettenpfand) 120,8 x 80,4 x 146,0
Europalette 4 x 6x0,33 | Tray

93,90 €**
(nur Tankstelle) 4100130610240 45x4x6x0,331 ) 120,0 x 80,0 x 136,5

(inkl. Palettenpfand)

% Chep-Palette 4100130602245 36x6x0,331 rA3G 60,0 x 40,0 x 112,0
v P (kein Palettenpfand) ! ! ! i
43,20 €
(kein Palettenpfand)

2 Chep-Palette + 24 KK 86,70 €***
(Ladeeinheit) (inkl. Palettenpfand)
* 40 x 24 x 0,08 € (Flaschenpfand) + 40 x 1,50 € (Kastenpfand) + 7,50 € (Palettenpfand) = 144,30 €
** 45 x 6 x 0,08 € (Flaschenpfand) + 7,50 € (Palettenpfand) = 93,90 €
**¥ 90 x 6 x 0,08 € (Flaschenpfand) + 24 x 1,50 € (Kastenpfand) + 7,50 € (Palettenpfand) = 86,70 €

JelChicpaalctic 4100130603242 90x6x0331 60,0 x 80,0 x 137,0

4100130703249 90x6x0,331 120,0 x 80,0 x 172,0

ECKS LIME ..4,9 %..

* 90 % Bier, 10 % Erfrischungsgetrank

Metoschild
Meto-
unterhanger

Gastronomie sorgt schnell fiir

Abbildung ahnlich!

Deckenhénger
Visibilitatselement

Kommunikationsplan

|_APR [ MAI | JUN | JuL [ AUG | SEP | OKT | NOV | DEZ |

kastenstecker

Doppel-

Impulsgeschéft und wecken die Neugierde

Ihrer Géaste.
Produktkontakte!

Online-Video!

e Uber 315 Mio. Kontakte (iber Out-of-Home
und Digital!

* Uber 380 Mio. Kontakte durch TV-Spot und
e Umfangreiche Samplings schaffen direkte

o Attraktive Werbemittel unterstitzen das

OoH/Print
Digital/N.M.
Off Trade
On Trade
Sampling

Bekanntheit und Abverkauf im

Erfolgreiche Einfihrung in der
Handel.
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BECK'S mit Abstand die Nr. 1:

e Beliebteste Marke im deutschen
Biermarkt

» Herausragende Bedeutung
bei 18-34-Jahrigen

18-34-Jéhrige*

BECK'S Krombacher Warsteiner Veltins Bitburger
(alle Produkte) (alle Produkte) (alle Produkte) (alle Produkte) (alle Produkte)

*Quelle: BPT, Favorite Brand Score, 18-34 Jahre, in Prozent, MAT Nov. 2010

Umfangreiche Untersuchungen
zeigten Geschmackspraferenzen!

e Die BECK'S Zielgruppe sucht stdndig nach
Abwechslung und ist offen fiir Neues.

* Die Zielgruppe wiinscht sich ein Bier, das

weniger bitter und einfach gut
zu trinken ist, vollen Bier-
geschmack und Alkoholgehalt
besitzt und eine leicht
fruchtige Note hat.

REG.? T™.

BECK'S
LIME

Einfihrung KW 14/2011

e Erfrischender, einzigartiger Geschmack durch
den besonderen Mix aus echtem BECK'S und
einem Schuss* naturlicher Limette

¢ Absolute Neuheit im deutschen Biermarkt
durch vollen Alkoholgehalt von 4,9 % vol. und
100 % nattirlichen Inhaltsstoffen

® 85 % der Bier- und Biermischtrinker mégen das
Produktkonzept** und finden BECK'S LIME
sehr erfrischend***.

¢ Die Kaufbereitschaft unter den Bier- und
Biermischtrinkern liegt bei 79 % ***.

BECK'S LIME: Ihr Erfolgsgarant
fur 20111

* 90 % Bier, 10 % Erfrischungsgetrank
** Quelle: Unabhéngiges Marktforschungsinstitut, Top-4-Box, 9er-Skala
*** Quelle: Unabhangiges Marktforschungsinstitut, Top-2-Box, 5er-Skala

Handel profitiert vom
Markenwechsel zu BECK'S

e BECK'S Innovationen generieren Neukaufer
und treiben die Kategorie voran.

¢ Hoher Handelsnutzen durch Wechsel von
preisglinstigeren Marken zu Premium BECK'S.

Gewinn-Analyse BECK'S
zum Zeitpunkt der Einfiihrung

3,7% 4,0 %

_____ TR e
12,5 % 257 % % Gewinne durch

Neukaufer im Markt

Intensivierung im
Markt

Gewinne durch
Wechsel von preis-
giinstigen Marken zu
Premium BECK'S

BECK'S Gold BECK'S Green Lemon BECK'S Ice
Quelle: GfK, D-Gesamt, BECK'S Gold: MAT Mrz 2003/2004, BECK'S Green

Lemon: Mai 04—April 05 vs Mai 05—April 06, BECK'S Ice Mai 07-Apr. 08
vs Mai 08—-April 09; Basis Einkaufsmenge in %

Hochste Rest-Bons fir FMCG

e K&ufer von Bier und Biermisch generieren
Bon-Summen deutlich Gber dem
FMCG-Durchschnitt.

* \Von allen Biermarken tatigen BECK'S-Kaufer
die hochsten Bons im Handel — hohe
Wertschépfung!

Kauferwertigkeit

+121,4 %

= @-Bon beim Produktkauf in €

o-Rest-Bon fiir FMCG in €

FMCG Bier & Biermisch BECK'S Pils

Quelle: Nielsen HomeScan, LEH+GAM, MAT Dez. 09 (53 Wo.)




